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Historia dos layouts da web

7 90C Tim Bernerd_ee criou um prototipo de
#PHavegador chamado WordWideWeb para
rodar em PCs da NeXT

MANeXT empresa criada por Jobs em 1985,
depois de sair da Apple

ANome do navegador trocado para Nexus



Sobre o Nexus

s FsMportava o minimo de marcagdo HTML
PP uficiente para formatar textos

Acinalidade era compartilhar documentos
entre cientistas

/Sem preocupacdes com layouts
IContelidos estritamente textuais
Aormatados em uma coluna
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This is a new version of the NextStep WorldWide'Weh application with
the libWWW library. Bug reports to timbl@info.cern.ch, quoting the
version information above. Check the list of known bugs in the web
too.

This was the original prototype for the World-Wide Web. Many
hrowers for other platforms now exist(Read the web for details). After
many years lying fallow, this application has now sprouted images
and nested HTML elements and things. If you have an Internet
connection, then using "Help" under the Info menu will tell you all
about this application. If you dont have an internet connection -- get
anel ;-)

| AJif you want to be able to read news, you should setthe name of your
| ¥|local news server in the preferences.

Navegador WorldWideWebNexus




Do Nexus ao Mosaic

el 1992, NCSREentro Nacional de
#PRDlicactes para Supercomputadores da
Universidade de lllinois fol desenvolvido o
primeiro navegador para web

Aopularizou a internet pelos 4 anos seguintes
ASe chamava Mosaic
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NCSA Mosaic for Microsoft Windows Home Page - NCSA Mosaic

File Edit Options Navigale Hotists

Help
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NCSA Mosaic ™ for Microsoft Windows

Welcome to the Mosaic for Microsoft Windows Home Page. Mosaic 1s a World Wide Web client

that was developed at the National Center for Supercomputing Applications on the campus of The
University of Illinois in Urbana-Champaign.

Search Our Space

News and Announcements

Q@ Version 2.0.0
@ New! Win32s Information

-

hd|
L x O

| Sun2/4/96 7:23:34am

Navegador Mosaic



Mosalic

i Fe@Bsuia a opcao de disponibilizar
ppepresentacoes de imagens

ACriar listas

ACriar campos de formularios

Aossibilitou a criacdo de layouts com uso do
HTMLc 1994

A997 criada HTML3@criacdo do elemento
table que possibilitou criar layouts complexos
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Table

linha1-coluna1

TOPO

linha2-coluna1

NAVEGACAO

linha2-coluna2

PRINCIPAL

linha3-coluna1

RODAPE

Layout com tabelas




CSS1

\ BrOxima etapa de melhorias veio com o
gelrgimento do CS1dez.1996

Apesar de ter sido lancado um més antes do
HTML 3.2 so0 ganhou forca em 2003, no Brasi

ACodigos de manutencdo mais simples
AVlecanismos de busca e indexacéo



O que e CSS?

s A OGS paraCascadinglyle Sheets.t Folha de
#PFstilos em Cascata. E uma linguagem para
estilos que define o layout de
documentosHTML. CS&ntrola fontes,
cores, margens, linhas, alturas, larguras,
Imagens de fundo e posicionamentos.

A005¢ Uso do HTML para estruturar e CSS
para apresentar



Responsive Web Design

@1 0- Ethan Marcotte publica texto que
Pruda a filosofia e os métodos de
desenvolvimento de layouts

AEthan demonstra como exemplos praticos
como criar uma interface que se adapte as
diferentes resolucoes de tela

ARWD nos permite projetar o fluxo das coisas



@media screen and (max-width: 400px)
.figure,

: li#f-mycroft
margin-right: 3.317535545023696682%; /* 21px / 633px */
width: 48.341232227488151658%; /* 306px / 633px */

li#f-watson,

I ':ZI'_._- ‘qﬁ\““: :

li#f-moriarty {

margin-right: 0;

.figure {
float: left;
margin: @ 3.317535545023696682% 1.5em 0O, f* 21px [ 633px */
width: 31.121642969984202211%; f* 197px [ 633px */

Hi#f-mycroft,
liff-winter {

margin-right: 9;

Alguns exemplos de programacao responsiva mostradas por Ethan
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Responsive Web Design

ALl O2YUNRES ljdzS 2a R

#PPONtelidos publicados na midia impressa e tac
desejado para aplicacéo na web é,
simplesmente, consequéncia das restricoes
gue a pagina impressa impoe. NOs devemos
Nos conscientizar de que a web nao impoe as
restricOes da midia impressa, ela necessita de
design flexivel. Devemos, acima de tudo,
bl OSAGI NI 2 FfdzE2 S 2

John Allsopp



Etimologia responsiva

N Afdnspiracdo para o RWD veio da arquitetura

BPTO60¢ Nicholas Negroponte, pesquisador
americano, analisou movimentos da
arquitetura pésmoderna, criou ambientes
adaptaveis ao corpo humano, clima,
guantidade de pessoas

MRichard Fuller, criou a visdo de edificios
desmontaveis, instalacoes flexiveis, de
possivel transporte e adptatcao



Etimologia responsiva

pAA¥hudanca de comportamento e o
geTrescimento dos usuarionobile

AEmpresas que gueriam seus websites
disponiveis para novos dispositivos

AEthan compara RWD ao trabalho de
arquitetura responsiva de Negroponte, em
gue temos de adaptar de forma inteligente o
ambiente as variaveis de interacao do usuaric



Modelo responsivo

s JoiUItetura sensivel a:
Uminosidade, temperatura, cores,

Anterface sensivel ao dispositivo, ao tamanho
e a orientacao de tela, a capacidade de cores
a luminosidade do ambiente, ao
comportamento dos olhos, aos leitores de
tela, etc.
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processamento de 2.048 MHz

AO iPhone 5s tem 1 Gb de RAM e
processamento Dualore de 1.2GHz

AViais poténcia no bolso®
AJsuarios mais exigentes




Usuario X Programador

s #=2MYD bom para o usuério, nem tanto para o
pgPTrogramador
Aensar em todos os dispositivos e resolucdes

A_ayouts compativeis com novos e velhos
devices

Mriorizar interfaces leves, sem efeitos
desnecessarios

AJm mesmo projeto para todadevices
AComparacido com arquitetura



WD nao

Principios do RWD

é somente adaptar o layout ao

Mesign ca

paz de responder as caracteristicas

do dispositivo
/Se movimentando, expandindo e contraindo

A\comodar o contelido de maneira usavel na
area de visualizacoes



Ingredientes técnicos

w1 layout fluido:medidas do CSS relativas (%)
#” c nido absolutas (pixel, mm)
2. Imagens e midias flexiveisapazes de
contrair e expandir
3. Media queriesitecnologia do CSS que
permite servir folhas de estilo baseada nas
caracteristicas do dispositivo



Ingredientes técnicos
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Mitos do RWD

JSEarios utilizam dispositivos méveis apenas na rua

@suarios de dispositivos moveis ndo precisam do
conteudo total. Ex: opcoes de pizza. 32% dos usuari
preferem ver a versao para desktop porque a versac
mobile possui menos conteudo

AUsuarios de dispositivos moveis preferem uma
experiéncia mais simples

Mpenas sites moveis nos mecanismos de bgsoim

ANem sempre menos € mais, a vezes é menos, mesn



Conceltomobile first

Luke Wroblewskt defendeu a idela do
Mmobile firsg

Alustificando a necessidade de se comecar un
layout a partir dos dispositivos moveis

MANa maioria das vezes primeiro é feita a versa
PC para depois adapta ao movel

/8 razdes para se fazer o contrario



Conceltomobile first

wma explosdo da tecnologia mobile esta em

S CUrso.

Layout para dispositivo movel implica em
otimizacao de dados e acOes a serem projetadas
com descarte de elementos desnecessarios.

Dispositivos moveis estdao com mais
funcionalidades nativas e capacidade de criacao
de conteudos ricos nao existentes na maioria dos
navegadores para desktop.



Web Design Adaptivo

v daptive Web Design (AWD), criado por
#” Aaron Gustafson

A N3&o deve ser visto como sinénimo de RWD
A Diferentes premissas de desenvolvimento
A Melhoria progressiva
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Responsivo x Adaptativo

http:/imwww.b9.com.br/52963/design/essa-otima-serie-de-gifs-
explica-alguns-conceitos-design-responsivo/
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http:/imwww.b9.com.br/52963/design/essa-otima-serie-de-gifs-
explica-alguns-conceitos-design-responsivo/



Desktop

3| Tela grande

Telas pequenas, com diferentes dimensoes, mas com
substancial perda de area com rela¢io ao desktop

. §| Teclado-padrao

Teclado pequeno e sem feedback tatil nas versoes touch

8| Mouse

Dedo gordo (Fat Finger), sem cursor e feedback

¥ Banda larga (baixo custo)

3G, 4G, limite de banda, custo alto e percentual
consideravel de usudrios com acesso pré-pago

| Energia abundante

Energia limitada, principalmente se os recursos como o
GPS estiverem ativos

Rede consistente

Rede inconsistente

Alta capacidade de S

Processamento limitado
processamento
Espaco de sobrano HD | Limite de espago de armazenamento

Uso em casa e/ou no

trabalho

Uso em qualquer hora, em qualquer lugar

Ambiente calmo,
confortavel, seguro e
controlado

Em diferentes contextos, normalmente realizando
mais de uma tarefa a0 mesmo tempo, sem controle de
variaveis como tempo, movimento, iluminagio, som,
atengao etc

fopt.com
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Sugestoes:
DChttp://dc.clicrbs.com.br/sc/

G1 SOQittp://gl.globo.com/sc/santacatarina/index.html
Buzz Feddtp://www.buzzfeed.com/?country=Dbr

O Boticaritttp://www.boticario.com.br/
CNNhttp://edition.cnn.com/

Globo Newsttp://gl.globo.com/globenews/index.html
Estadadttp://www.estadao.com.br/

Folha de S. Pauittp://www.folha.uol.com.br/

NY Thttp://www.nytimes.com/
PMFhttp://www.pmf.sc.gov.br/

Portal Brasiittp://www.brasil.qov.br/
Tecmunddttp://www.tecmmundo.com.br/
UFSQittp://ufsc.br/
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Webjornalismo

/ carateristicas
que marcam a diferenga




AParticularidades que distinguem o
jornalismo gue se faz na Web dos que se
fazem noutros meios

fSete autores de sete paises
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Autores

Ramon Salaverr@aMultimedialidade &

Alejandro Rost Interatividade

Marcos Palacios Memoria

Paul Bradshaw Instantaneidade

YV
/LN

Mirko Lorenz; Personalizacao

John V. Pavlik Ubiguidade




Hipertextualidade: Novas arquiteturas
noticiosas

Jodo Canavilhas

Conceituacao de Hipertexto: inicialmente nos anos 60 por Theodor Nelson: uma

escrita ndo sequencial, um texto com varias opc¢oes de leitura que permite ao leitor
efetuar uma escolha (p.4)

Canavilhas (2005) as definicOes incluem sempre dois elementos nucleares: nos e
links, ou seja, blocos informativos e hiperligacdes. (p.6)
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4 niveis de leitura: a) Unidade Base:
resumo do acontecimento;

b) Explicacéo: liga-se ao primeiro
nivel por uma so hiperligacéo e
completa a informacao essencial
sobre o acontecimento;

c) Contextualizacdo: oferece mais
iInformacéo sobre cada um dos
aspetos fundamentais da noticia,
desenvolvendo a informacao
apresentada nos niveis anteriores;
d) Exploracdo: procura estabelecer
ligacOes com outras informacoes
existentes no arquivo da publicacéo
‘rou'em sites externos.

Cuidados:

* Um bloco textual curto deixara o leitor insatisfeito por conter
pouca informacéo, enquanto um bloco longo pode tornar-se
cansativo para uma leitura em monitor

* produzir blocos com sentido, independentemente do contexto
oferecido pelos restantes blocos informativos

NIVEL DE

, CONTEXTUALIZAGAO ]
NIVEL DE = Conan |

UNIDADE  EXPLICACAO Wﬁ

BASE 4 "
/i f“'"""'—

W

quem "
quando

onde N whm |<\<>‘>| arquivo_|
\

externcf

N SS———
AN \—
+como

_externo;

Imagem 4: Modelo proposto por Jodao Canavilhas (2006)

0 qué




Multimedialidade: Informar para cinco
sentidos

Ramon Salaverria

Conceituacao de multimédia:

Como multiplataforma: cross-media, casos em que distintos meios coordenam as
suas respetivas estratégias editoriais e/ou comerciais para conseguir um melhor
resultado conjunto. (Ex: Texto+audio+imagem+jogo)

Como polivaléncia: 1) Funcional: profissionais capazes de desempenhar tarefas que
outrora eram realizadas por varias pessoas. (Ex: fazer texto, editar, fotografar)

2) mediatica: mesmo jornalista trabalha simultaneamente para distintos meios

(Ex: freelancers, impresso+online)

3) teméatica: jornalista trabalha sem nenhuma especializacao informativa, se ocupa
de uma matéria como de outra absolutamente distante. (Ex: correspondentes
internacionais, jornalistas de veiculos pequenos)

Como combinacéo de linguagens: como combinacao de linguagens ou de formatos a
- texto, som, imagem, video, animagao, etc



Elementos Multimédia Presentes e Futuros

.""I'%w;:- Z Presente Futuro
’ Visio  Audicio Tacto Olfacto  Paladar
Texto .
Fotografia .
Graficos. iwconografia e 1lustracio .
Video .
Ammacao digital .
Discurso oral .
Musica e efeitos sonoros .
Vibragdo .
Temperatura .
Forma .
Aroma .
Sabor .

Fonte: Ramon Salaverria (p. 39)
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Interatividade:
Definicoes, estudos e tendéncias

Alejandro Rost

Conceituacdo de interatividade:

capacidade gradual que um meio de comunicagédo tem para dar maior poder aos utilizadores
s msn m rdkd@On c¢cd bnmsdécnr (¢hmsdg shuhc  c
d bnltmhb>@0n (éhmsdg shuhc > cd bnltmhb > shu’ C)

AN

Interatividade Seletiva: o utilizador pode eleger o ritmo e a sequéncia das mensagens. Quantas
mais opc¢oes de acesso aos conteudos ofereca o meio, e quantas mais se ajustem as
necessidades do utilizador, maior sera o grau de interatividade seletiva. (Ex: hipertexto,
infografia, conteudos touch)

Interatividade Comunicativa: o leitor gera algum contetudo que se torna publico, procura
dialogar, discutir, confrontar, apoiar e entabular uma relagdo com outros. (Ex: comentarios,
chats, envio de conteudo, pesquisas)

Gradual, pois as caracteristicas do meio influenciardao no nivel de interatividade (Ex: cores do
layout, tamanho do texto, menus escondidos, auséncia de botdes de compartilhamento,
visibilidade dos comentéarios, etc)
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e

Interatividade Seletiva

Interatividade Comunicativa

Interatuantes

Em que consiste a
mnteracio

Papel do leitor
Previsibilidade das
respostas
Dimensio da

mteratividade

Opgdes interativas

A mteragio das pessoas com 0s
conteudos (ou com a maquina ou
com o sistema)

Um individuo escolhe uma opgdo e o
sistema responde

O utilizador é um recetor (1nterativo)
de conteudos

Numero de possibilidades de resposta
limitado

A participagio do leitor ndo adquire
relevancia publica: s6 tem uma
dimensio individual

Ligag¢des hipertextuais, motores de
busca, infografias. modalidades de
personalizacio, RSS

Interagdo entre pessoas

Ha emussores e recetores que
podem trocar de papéis

O utilizador é também produtor
de conteudos

Infinitas possibilidades de
resposta

O resultado da participacio do
utilizador toma uma dimensio
publica

Comentanos, blogues, foruns,

entrevistas abertas, chats. envio
de notas/fotografias/videos

Fonte: Alejandro Rost (p. 59)
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Memoria: Jornalismo, memoria e
historia na era digital

Marcos Palacios

Conceituacao de meméria:

o jornalismo € memoria em ato, memaria enraizada no concreto, no espaco, na imagem, no
objeto, atualidade singularizada, presente vivido e transformado em noticia que amanha sera
passado relatado. Um passado relatado que, no inicio, renovava-se a cada dia, e com o advento
da radio, da televiséo e da Web, tornou-se relato continuo e ininterrupto, nas coberturas
jornalisticas 24x7 (24 horas por dia, sete dias por semana) (p.91)

Incorporada no relato histérico, a memoria deixa de ser memaria para ser provisoria verdade:
verdade historica, que vai durar até a proxima apropriacdo, até a proxima interpretacao. (p.92)
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Memdria como ferramenta narrativa:

* carater comemorativo (aniversarios de eventos ou pessoas)

* 0 fato presente sinaliza um fim de trajetoria jornalistica (obituarios,
aprovacao de leis, julgamentos)

* retrospectivas

* ponto de comparacao do evento presente com eventos passados
(Crises financeiras, hidrica)

* como oportunidades de analogias (nhostalgia, brincadeiras de rua X
jogos digitais)

* elemento para desconstruir e tornar a construir os acontecimentos
do passado (hovos fatos gue retomam algum acontecimento,
descobertas arqueoldgicas, corpos desaparecidos)

Digitalizacao e fluxos continuos:
as redes digitais disponibilizam espaco virtualmente ilimitado para ao
armazenamento de informacao que pode ser produzida, recuperada,
associada e colocada a disposicédo dos publicos alvos visados. (Bases
de dados, documentos, wikipédia, repositorios de fotos e musicas)



O Impacto no consumo, producao e
distribuicao

Paul Bradshaw

Defini¢des de instantaneidade:

* Na medida em que tecnologias de velocidade tém se tornado disponiveis para
todos os publicadores (publishers) a e para os consumidores a alguns estao
explorando outros novos limites: ser o primeiro a verificar, a organizar ou a agregar.

* A instantaneidade do chamado web publishing (publicacdo na Web) traz consigo
novas oportunidades para os publishers (emissoras e editoras) em contextos
completamente novos. Trata-se de uma instantaneidade em publicar, mas também
em consumir, e, sobretudo, em distribuir. (p.112)
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Instantaneidade em consumo: informacdes sdo consumidas com mais
frequéncia, por diversos meios e periodos do dia (e-mail no trabalho,
radio, televisao, twitter, facebook, sites de noticia)

Instantaneidade em publicacdo: as noticias estédo a ser produzidas sem
as limitacdes do espaco fisico que sustentava a organizacao das
redacdes. A captacao de noticias, a producéo e distribuicdo podem,
agora, ocorrer simultaneamente a e serem potencializadas. (Reporter
publica sem passar pelo editor ou diagramador)

Instantaneidade em distribui¢cao: no online, a distribuicdo € dominada
por duas infraestruturas principais: as ferramentas de busca e as
redes sociais. (quando o usuario compartilha o link nas redes sociais
ou websites particulares o conteudo tende a subir no ranking dos
motores de busca)

Instantaneidade x Receita: a velocidade precisa ser complementada com a
profundidade que as pessoas estao dispostas a pagar (receita maior permite
apuracao mais aprofundada, mas talvez nao imediata).

Ter a habilidade de escolher e combinar velocidade e profundidade no tempo correto
com o objetivo certo.



Personalizacao: Analise aos 6 graus

Mirko Lorenz

Conceito de personalizacao:

Personalizacdou o ato & LIS NB& 2 ydsdreiebslatNiladesde & F | du SltNihr as
especificacdedndividuais ou LJS & & AHeditdgé, 2000. Uma pequena variacdo
dessadefinicdo é dizer que a personalizacacé & fazer (algo) de acordo com as
necessidademdividuaisdosclientese (DicionarioCollins, 19910 p. 139

Personalizab conteudode acordocom o publicopode serum atrativo paraclientes
pagaremmais (Emboraumarevistacuste maisque um jornal o leitor pode preferir
Investir, por exemplo,em uma revista sobre futebol do que procurar o tema na
editoriade esportesdo jornal)
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Grau 1- Resposta: DesignResponsivod | Yrimeiro nivel de personalizaca@ a
capacidadede resposta a possibilidadedas paginasse adaptarem a diferentes
tamanhosde ecras,comoa um monitor de PCou aostablets e smartphoneqecras
muito menores): dzii 2 YI 0 A @1ASy (1 S €

Grau 2- Alterar com base na hora do dia: & ! LJ2 Anb Rethpo e nas
necessidadeslo utilizador, o contetdoadaptaa S(p.143) (Atualizacdesmudancas
nascoresdatela, doodlesgoogle)

Grau 3- Interac&o Significativa: & ! LINS & SoyfténitioNd novasformas,ondeo utilizadorpode
deixar comentarios,[...] aprenderalgo novo, [...] escrevero conteudo .€ (p.144) (Cursosonline,
guestionarioespacode comentarios)

Grau 4- Ajuda na Decisdo: & 5 S O Aehiprdisdo movidaspelosimpulsose desejos,mas por factos
concretos|..] E por issoque o apoio & decisdopode tornar-se num grandemercadoe numaimportante
camadada personalizacace (p.148) (Possibilitarsimulacdescomo taxas de financiamento imobiliario,
pesquisaleitorais)

Grau 5- Calibracdo e algoritmos: & I néétricaspodemajudarnosa ¥ i NI &giztoin MEXsignificado
maisamigodo dzii A f A(p.15RR@mMEEiparas acbescom basenos dadosobtidos, se as métricasdizem
gue o conteudode futebol tem maisvisibilidadeque o de saudeprivilegiaseo esporte)

Grau 6- Adaptavel para mudar: & | aplicagcbesdo futuro devem ser baseadasem componentescom
relacOesentre sie coma capacidadeale reconfigurar,realinhare reavaliarfatores que deveriaminfluenciar
os fatores de mudanca.€ (p.151) (atravésde um app no celular obter informacfessobre um carro
‘estacionadaao fotografélo, podendoassimcompararos dadoscoma noticiasobreo veiculo)
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Ubiquidade: O sétimo principio do

jornalismo na era digital
John V. Pavlik

DefinicGes de Ubiquidade:

* Ubiquidade significa ser encontrado em todo lugar. No contexto da midia, ubiquidade
implica que qualquer um, em qualquer lugar, tem acesso potencial a uma rede de
comunicacaonterativaemtempo real.

* Todospodem ndo apenasacessamoticiase entretenimento, masparticipar e fornecersua
prépriacontribuiciocom conteudosparacompartilhamentoe distribuicaoglobal

* O conteudonoticiosoemanade uma variedadede fontes cadavez maisubiquas,incluindo
cameras de segurancaou vigilancia bem como sensoresde muitos tipos e formatos,
frequentementeligadosa internet.

& Ferdadeirovalordo jornalismono séculoXXIé suacontribuicdoparaa qualidadede vidade
cadapessoabemcomodetodaad 2 O A S Rdff Ruvisdiretor executivona escolasuperior
+de Jornalismana CityUniversityof NewYork,p.181)



Consequéncias da Ubiquidade para o jornalismo do século XXI:

1) Emergéncia do jornalismo cidadédo ao redor do mundo: a internet
ubiquae o surgimentodasmidiasde comunicacaanoéveltém aceleradomuito
a amplaparticipacédode cidadaosao redor do mundo no processode coletae
distribuicaode noticias Alemdisso,0 desenvolvimentadasmidiassociaistem
facilitadoestesistemade participacaonasnoticias (p.165)

2) Conteudo geolocalizado e narrativa imersiva: Geolocalizacdoé uma
caracteristicam crescimentonasnoticiase conteaddosmidiaticos Elaé cadavezmais
amplamenteutilizadaem fotografiase redessociais,incluindo postagensno Twitter.
(Conteudos automaticamente transferido para software de mapeamento online
permitindo acessan conteudopelalocalizacao)

3) Jornalismo baseado em dados: A conectividadeubiquapossibilitouumasérie

de novashabilidadesque envolvema coleta de grandevolume de informacaodisponivel
livremente paraa midiae osjornalistas(p.176) (Permitecriacdoou apronfundamentode
matérias)

4) Declinio da privacidade, ascensao da vigilancia estatal: Governospor todo o
mundoestdaoempregandaumageneralizadase nao mesmoubiqua,vigilanciade todosos
tipos de cidadaos(p.177) (pretextosevitar terrorismo, revelagdesle EdwardSnowden)



Atividade

\l@entificaras 7caracteristicagm sites.Tirar
Orint e descrevemual a caracteristica
encontrada Senaoencontrartodasem unico
site, utilizar outro paradescreverls

restantes

ASugestdes

A DChttp://dc.clicrbs.com.br/sc/

A Estadadittp://www.estadao.com.br/

A TudoSobre- Folhade S. Pauldittp://www1.folha.uol.com.br/tudosobre/
A NYThttp://www.nytimes.com/

A AgénciaPublicahttp://apublica.org/

A Chequeaddnttp://chequeado.com/

A Especiaislo Clarinhttp://edant.clarin.com/diario/especiales/
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